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The paper consists of an approach of the value orientations in the village of Tilisca
(the county of Sibiu), from the perspective of the responses received to a proverb
questionnaire conceived by Gheorghitd Geand. The categories of analysis of such
responses reproduce the scheme of the ,human basic problems” which Florence
R. Kluckhohn defined as a modality of characterising the ,,modal personality” at
the level of little communities. The anthropological study of the worldview can
be relevant for the general (monographic) analysis of a social group, in completing
the social and economic data about that group.

Studiul de fatd incearcdi o evaluare a
viziunii despre lumea sdtenilor din satul
pastoral Tilisca (Marginimea Sibiului), prin
aplicarea unui chestionar paremiologic in
legdturd cu orientdrile de valoare ale local-
nicilor.

Chestionarul amintit (elaborat de pro-
fesorul Gheorghitda Geana, 1987/2000) este
constituit din 42 de perechi de proverbe,
puse in antiteza, astfel incat ele sd poatd
oferi o caracterizare a ,,ethosului” (sistemul
de valori) roméanesc traditional. Am folosit
acest chestionar ca o adaptare vernaculara
(constand in locutiuni cunoscute in aria
etnografica a satului Tilisca) a schemei con-
ceptuale propuse de Florence Kluckhohn
(1967) privind probleme umane de bazd si
cu ,,solutiile-tip” (ca orientari valorice ,,domi-
nante” si ,,variabile”) date acestora in di-
versele culturi.

Cadrul teoretic al studiului
viziunii despre lume

Intr-un studiu din 1951, completat in 1967,
cercetatoarea americand Florence Rockwood
Kluckhohn abordeazd chestiunea configu-
ratiilor ,tipului personalitdtii modale” (ela-
borat de Abram Kardiner intre 1940 si
1945) din perspectiva unor ,,probleme umane
de bazia”, si anume :

predispozitiile inndscute ale omului;
relatia omului cu natura;

dimensiunea temporald semnificativa ;
tipul de personalitate valorizat;
modalitatea dominanta de relationare inter-
umand.

LR Wbe

Kluckhohn identifica o variabilitate in
solutiile oferite cultural la aceste probleme ;
prezenta unei ,,orientdri valorice dominante”
intr-o anumita societate nu exclude alte
doud asemenea posibile optiuni, cu caracter
de ,orientdri valorice variabile” ; indife-
rent de raportul dintre orientarile dominante
si cele variable, ele sunt toate prezente si
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,cerute” - in grade diferite - in orice
societate, la nivel etnic, de structura sociala
sau in relatiile de gen (cf. Kluckhohn, 1967,
342-357).

Examinand proverbul ca pe un ,fapt
cultural”, Gheorghitd Geand pune in lumina
(2000) ,,virtutile retorice” ale acestuia. Astfel,
»relatia cu graiul expresiv” (in special,
metafora), forma concentrata si sententioasa
asigurd deopotriva proverbului o ,putere
de convingere” si un caracter ,exemplar”.
Ca atare, proverbul poate fi folosit — potrivit
profesorului Geana - si ca ,,instrument de
investigatie socioculturala” in studiul etno-
grafic al filozofiei populare, ca in cazul
chestionarului paremiologic aplicat anterior
de autor in mai multe sate din Vrancea (cf.
Geand, 1987). Paramiologia releva astfel o
forma ,concentratd” si ,,practica” a filo-
zofiei populare, fapt ce asigura cercetdrii
antropologice a ,,comportamentului ideatic”
un ,caracter mixt, psihofilozofic” (Geana,
1987, 443-444).

In studiul din 1987, autorul expune rezul-
tatele investigatiei sale asupra a cate 150
de indivizi (barbati si femei) din satele
Soveja, Tulnici si Negrilesti, cu referire la
»punctele principale” ale anchetei, legate
de ,tipurile antinomice fatalism/activism
[actionism] si introversiune/extraversiune”.
Raspunsurile obtinute sunt analizate dupa
trei criterii: satul, grupa de varstd si genul
interlocutorilor. Concluziile generale indica
o ,tendintd catre activismul imanent” in
satele vrancene, cu o ,rezumare a trans-
cendentei” la reprezentdrile de tipul deus
otiosus, precum $i o optiune pentru ,,intro-
versiune” tinind de ,teama de a intra in
randul lumii”, ,,convingerea in incognos-
cibilitatea sufletului omenesc” sau ,,dorinta
de autoconservare”. Ca ,,mecanisme de con-
servare si autocontrol”, activismul si intro-

versiunea concorda cu niste ,,tendinte carac-
teristice vrancenilor prin traditia lor ra-
zeseasca” (cf. Geand, 1987, 442-451).
Studiul orientarilor valorice (value orien-
tations) in Romaénia (vizand elaborarea unui
»atlas al valorilor poporului romén”, sub
coordonarea lui Vasile V. Caramelea, in
anii *70, in zonele Arges, Oas, Suceava si
in cateva sate din Muntii Apuseni) a fost
considerat o posibild baza de cercetare com-
parativa, in relatie cu anchetele similare
intreprinse de Eugene P. Banks in Iugoslavia
si Zdenek Salzaman (cf. Geana, 2005, 186).

Consideratii preliminare
despre ancheta paremiologica
de la Tilisca

Pe un asemenea temei teoretic, am aplicat
chestionarul paremiologic (vezi anexa) pe
un esantion de 56 de persoane (29 de bar-
bati, 27 de femei, cu varste cuprinse intre
17 si 87 ani). Respondentii chestionarului
de fatd reprezintd un numair de 35 din cele
50 de grupuri patronimice examinate mai
sus, la nivelul structurilor de rudenie de la
Tilisca. in tabelele urmitoare sunt indicate
raspunsurile primite in dreptul fiecarui item,
cu precizarea celor trei optiuni ale inter-
locutorilor (,A” = primul proverb, trecut
in partea dreaptd a chestionarului; ,,C” =
al doilea proverb, opus celui dintai si trecut
in partea stangd a chestionarului; ,,B” =
optiunea indecisa sau dubla optiune a
respondentilor). Reproducem mai intéi ta-
belul cu rezultatele globale ale raspunsurilor
primite, cu precizarea ca itemii 42-45 din
chestionar au fost adaugati ulterior, iar nu-
marul celor intervievati este mai mic (27).
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1: 32 A; 7B;[10: 6 A; 1 B;|19: 5 A; 3B;|28: 16 A; 7B;|37: 15A; 4B;

17 C 49 C 48 C 33C 37C

2: 26 A; 5B;|11: 20A; 12B;|20: 17 A; 3B;|29: 32 A; 2 B; |38: 23 A; 12 B;

25C 24 C 36 C 22C 21C

3: 15 A; 6 B;[12: 3 A; 8B;|21: 5 A; 8 B;|30: 54 A; 0B;[39: 32 A; 11 B;

35C 45C 43 C 2C 13C

4: 10 A; 6 B;[13: 21 A; 3B;|22: 36 A; 4B;|(31: 1 A; 2 B;|40: 29 A; 6 B;

40 C 32C 16 C 53C 21C

5:32A; 14B;|14: 26 A; 6 B; |[23: 53 A; 1 B;|32: 20A; 5B;(41: 2 A; 1 B;

10C 22C 1C 31C 53C

6:3A;5B;48C |15: 29 A; 4B; |24: 52 A; 2B;|33: 35A; 2B;|42: 15 A; 13 B;
23 C 2C 19C 28 C

7: 18 A; 8 B;[16: 36 A; 5B;|25: 43 A; 6 B;|34: 23 A; 5B;(43: 17 A; 3 B;

30C 12C 7C 28 C 7C

8:5A;2B;49C|17: 24 A; 14 B;[26: 5 A; 3 B;|35: 14 A; 5B; |44: 8 A; 0 B;
18 C 48 C 37C 19C

9: 14 A; 9B;|18: 9A; 11 B; |27: 12 A; 5B;|36: 38 A; 5B;(45: 21 A; 3 B;

33C 35C 39C 13C 2C

Este de presupus ca raspunsurile primite
pot intr-adevir reflecta ceva din ,,filozofia
populara” a satului Tilisca, din perspectiva
optiunii ,dominante” a localnicilor pentru
unul sau altul dintre proverbele enuntate.
Pentru moment, sd incercim sa grupdm
proverbele pe categorii de analizd, in vede-
rea corelarii acestor categorii cu ,,problemele
umane” si ,tipurile de solutii” definite de
F. Kluckhohn.

O parte dintre proverbele discutate se
concentreazd asupra unor valori morale :
binele (7, 39, 40), dreptatea (16), cinstea
(28, 45), increderea (32, 34), rabdarea (33,
41), sinceritatea (35), frumosul (19, 37),
prietenia (44). Altele au ca tematicd anumite
forte supraumane, ,,macrocosmosul”, cele care
premerg sau pot s controleze viata omului,
si anume ideile de soarta (6, 9, 36), fire
sau irational (10), divinitate (13, 38), noroc
(18, 22), sandtate (30). Sunt, apoi, pro-
verbe ce evalueazd gradul de predictabi-
litate a omului (1, 2, 31), precum si (bio)ri-
tmul activitatilor umane (15, 23, 24, 25,
26, 27, 29, 42). Cateva dintre proverbele
de fatd se intereseaza de planul ,activis-

mului” sau tenacititii umane (3, 4, 8), de cel
al ,autocontrolului” ca austeritate si cum-
patare (14, 29) si de cel al (auto)instruirii
(17, 21). in sfarsit, sunt si proverbe ce
trateaza problematica vietuirii sociale, din
perspectiva relatiilor de rudenie (5, 11, 12,
20, 43).

Astfel ordonate, perechile de proverbe
ale chestionarului paremiologic rezoneaza
cu inventarul ,,problemelor umane” stabilit
de F. Kluckhohn, in masura in care ,,valorile
umane” configureaza in fond problema ,,na-
turii umane”, ,,supraumanul” transpune aici
problema relatiilor ,,om - naturd”, ,predic-
tabilitatea” si ,bioritmul” se subsumeaza
problemei relatiilor ,,om - timp”, atitudinea
»activd” sau ,autoinstruirea” trimit la pro-
blema ,.tipului de personalitate”, iar ,,vietuirea
sociala” relevd problema ,tipului de rela-
tionare interumana”. Datele obtinute de noi
prin aplicarea chestionarului de proverbe
contin asadar o informatie relevanta pentru
caracterizarea viziunii despe lume de la
Tilisca de o manierd nuantatd prin ,va-
rianta” raspunsurilor primite, atat la nivelul
vernacular al fiecarei perechi de locutiuni,
cat si la nivelul teoretic al categoriilor de
analizd a sistemului local de valori.
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Analiza raspunsurilor la
chestionar din perspectiva
sproblemelor umane de baza”

In continuare, vom examina rispunsurile
primite la chestionar din perspectiva fie-
cdreia dintre categoriile de ,,probleme umane”
enuntate de F. Kluckhohn. Primul dintre
tabelele de mai jos reproduce parerile tilis-
canilor cu privire la diversele valori morale.

»,Binele” este reprezentat la modul per-
sonal (7, 40), prin faptul cd societatea este

Natura umana

=

,vinovatda” fie pentru deteriorarea unui fond
,bun” al ego-ului, fie prin uitarea unei
»fapte bune” facute de ego. La un nivel
prescriptiv (39), ego-ul poate astepta, to-
tusi, o reactie sociald pozitiva pentru ,,binele”
infaptuit. Femeile au o parere opusa celei
a barbatilor (7) in legatura cu natura ,,datd”,
ereditara, a fondului uman (bun sau rau).
Aceste opinii sunt in general impartasite si
de interlocutorii sub 40 ani, cu o distributie
totusi mai echilibratd a raspunsurilor aces-
tora la itemul 7.

Toti respondentii

Respondentii de pani la 40 de ani

11 0)

7:18A(64,120); 8B (4 4,4 0); 30 C (19 4,

7:4A(40):3B(14,20); 5C@a, 10)

40)

16: 39A(172,220); SB44,10); 12C (8 4,| 16:

10A442,60); 0B;2C(14,10)

26 O)

19: 5A(42,10);3B24,10); 48C (22 2,(19:

2A22);0B;10C(342,70)

16 O)

28: 16 A(104,60); 7TB(24,50); 33C (17 »,(28:

6A(32,30);0B;6C(24,40)

16 O)

32: 20A(114,90); SB(34,20); 31 C(154,(32:

5A(34,20);0B;7C24,50)

33:35A(154,200);2B(24); 19C(124,70)

33: 5A(14,40); 0B; 7C(44,30)

19 O)

34:23A(184,50); 5B(22,30); 28C (94,(34:

6A(42,20;1B(12);5CE0O

15 0)

35:14A(54,90); SB(24,30); 37C (22 2,(35:

3AB0); 0B;9C (54,40

22 0)

37: 15A(124,30); 4B 24,20); 37C (15 4,(37:

SAQB2,20);0B;7C(24,50)

50)

39:32A(144,180); 11B (74,40); 13C 8 2,|39:

8A(32,50);3B(24,10);1C(10)

11 0)

40: 29A (174,120); 6B (2 4,4 0); 21 C (10 4, | 40:

7A(32,40);1B(10);4C (24,20

41: 2A(22); 1B (12); 53C(264,270)

41: 1A (12);1B(12); 10C34,70)

44: 8A(41,40); 0B; 19C (94,100)

44:1A(10); 0B; 4C(14,30)

10)

45:21A(94,120);3B(24,10);2C(1 2

,|45:3A30);1B(10); 0C

,Dreptatea” nu este, la nivelul aceluiasi
ego, un ,bun” de castigat prin respon-
sabilitate personald, conformismul fiind aici

atitudinea preferatd (16); interesantd este
§i pozitia aproape unanimi a ,tinerilor” in
favoarea unei asemenea atitudini.
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,Cinstea” — opusd aici explicit unei ,, flui-
dititii” de ordin comercial a principiilor
morale — este pentru majoritatea interlo-
cutorilor o valoare ,nonnegociabild” (28,
45). Cu toate acestea, jumadtate dintre cei
intervievati (mai ales, barbatii) admit con-
trariul (28), iar respondentii sub 40 ani
,oscileaza” la acelasi item 28.
increderea” nu este o calitate impir-
tasita de tiliscani: cei mai multi dintre cei
intervievati socotesc cd nu se pot confesa
cu problemele lor (32). Femeile aratd intro-
vertire acolo unde bdrbatii opteazd pentru
spontaneitate (34). Aparentele le pot con-
vinge pe femei, dar barbatii pretind o proba
a timpului (35). Optiunile , tinerilor” sunt
mai echilibrate la itemii 32 si 34, insa clar
,rezervate” la itemul 35.

Om si natura

,Rabdarea” este o virtute acceptatd in
primul rand de femei (33), la un nivel
explicit familial, in timp ce ambele genuri
(si deopotriva tinerii) aleg aproape unanim
sd se comporte astfel intr-un plan nepre-
cizat, reprezentat probabil ca ,,social” (41).

,Frumosul” este mai intai (19) con-
ditionat — atat de tineri, cat si de varstnici —
de preferinta individuald, nu de un ,gust”
estetic al grupului de apartenentd. Accep-
tarea unei atare calitati se face chiar si fara
un rost practic al acesteia, insd (in mod
surprinzitor, poate) nu de citre femei, ci
de barbati (37) ; respondentii sub 40 de ani
au o ,orientare” similard in aceastd pri-
vinta.

Toti respondentii

Respondentii de pani la 40 de ani

23 0)

6:3A(24,10); SB24,30); 48C (25 a,

6:0A:1B(12); 11C (4a,70)

13 0)

9:14A(62,80); 9B(34,60); 33C (204,

9:3A(14,20);3B(12,20); 6C (32,
50)

10: 6A(44,20); 1B(10); 49C (25 », 24 0)

10: 1A(12);0B;11C44a,70)

18 O)

13: 21A(144,70); 3B(14,20); 32C (14 a,

13: 4A3B342,10); 1B10); 7C (22,
50)

18 O)

18: 9A(54,40); 11B(64,50); 35C (17 a,

18:2A(14,10):;3B2a,10): 6C
(14,50)

11 0)

22:36A(224,140);: 4B (24,20); 16 C (5 a,

22: 6A(34,30); 1B(12); 5C (14,40)

30: 54 A (284,260); 0B;2C(14,10)

30: 12A(54,70); 0B; 0C

8 0)

36: 38A(234,150); SB(14,40); 13C (5 4,

36: 10A (42,60); 0B;2C (14,10)

12 0)

38:23A 84, 150); 12B 8 4,40); 21 C (13 a,

38: 6A(24,40):4B34,10);2C
20)

Al doilea tabel circumscrie prin relatia
,»,0m si naturd” mai multe fenomene repre-
zentate ca putdnd depdsi puterea omului si
cdrora li se pot subordona (indeobste) actiunile
umane.

»Joarta” este inchipuitd ca fiind la inde-

mana omului, faptele acestuia rdmanand

peste timp ; in plus, omul are posibilitatea
de a nu se ldsa (moralmente) coplesit de
incercarile vietii (6, 9, 36) ; tineretul inter-
vievat se inscrie in aceeasi viziune opti-
mista.

Firea omului este autonomd, insad nu
intr-un sens de autoperfectionare, ci intr-o
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maniera fatalista, irationala, la care se raliaza
si interlocutorii sub 40 de ani (10).
,Divinitatea” este tratata diferentiat intre
barbati si femei, atit ca ,metafizici” a
,binelui” (38), cat si a ,,raului” (13). Daca
majoritatea interlocutorilor sustin noncom-
promisul cu ,,diavolul”, aceasta este totusi
0 viziune impartdsitd mai mult de femei si
de tineri, in vreme ce barbatii au o majo-
ritate clard in favoarea principiului opus
(13). De asemenea, majoritatea celor sub
40 de ani (si multe dintre femei) tind sa

Om si timp

87

asimileze ,asteptarea de la Domnul” cu
»credinta in Dumnezeu” ; barbatii (si un
numdr aproape egal de femei) se pronuntd
pentru initiativa umana (38).

»Norocul” este subordonat de majori-
tatea celor intervievati unei aptitudini umane
de ,folosinta” a acestuia (18, 22); totusi,
femeile cred preponderent intr-un fel de
suficientd intrinsecd a ,fortunei” (22), iar
tinerii se impart din nou in acest caz.

»ddndtatea” este pretuitd unanim (in con-
trast cu orice ,avutie” privatd) (30).

Toti respondentii

Respondentii de pani la 40 de ani

1:32A(154,170 ;7B (72); 17C (7 4,100)

1:9A34,60);2B(24);1C10O)

2:26A (144, 120): 5B(24,30); 25C (13 4,
12 0)

2:7A(44,30);0B;5C(14,40)

15: 29A (134, 130); 4B (1 2,3 0); 23C
(12 a, 11 0)

15: 8A34,50); 1B (10); 3C Q2 a,
10)

23:53A(284,250); 1B(10); 1C(10)

23: 11A (44,70); 0B; 0C

24:52A(254,270); 2B (22);:2C (2 )

24:11A(44,70): 0B: 1C(12)

25:43A(204,230); 6B @ 4,20); 7C G 2,
20)

25:10A(44,60); 1B(12); 1C(10)

26:5A34,20):3B2a, 10); 48C (24 4,
24 0)

26:2A20); 1B(12);9C 442,50

27: 12A(24,100); 5B (@44, 10); 39 C (23 ,
16 O)

27:3AB0); 2B(22); 7C(34,40)

31: 1A (142); 2B (20); 53C (28 4,250)

31: 0A; 0B; 12C (5 4,70)

42:15A842,70); 13B (6 4,70); 28 C (15 a,
130)

42:5A24,30);5B(34,20);2C20)

Tabelul de fatd exprimd limitele intre
care tiliscanii concep o posibilitate si o
nevoie de previziune in activitdtile umane,
precum si ,parametrii” culturali a ceea ce
am numit ,,bioritmul” local.

,Predictabilitatea” nu pare a fi la Tilisca
o capacitate a omului; se crede in general
(si mai ales printre tineri) in ,augurii”
actiunilor umane (1), insa femeile arata aici

prudentd. Dacd nevoia de certitudine este
echilibrata de increderea in buna finalitate
a activitatilor umane (2), intr-o alta situatie
(31), aproape toti sunt ,circumspecti”.

»Planificarea” este preferatd amanarii
activitatilor (15, 23), dupa cum meticulo-
zitatea este preferatd elanului (inclusiv la
tineri) (24, 25, 26, 27), iar promptitudinea
nu este asimilatd cu ,,graba” (42).
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Tipul de activitate/personalitate

Toti respondentii

Respondentii de pani la 40 de ani

3:15A(74,80); 6B (62); 35C (16 2, 190)

3:4A(12,30); 1B(14); 7C (34,4 0)

19 O0)

4:10A (54,50); 6 B(34,30); 40C (21 4,

4:2A(14,10);1B(10);9C@a,50)

8:5A(14,40); 2B ((24); 49 C (26 2, 23 O)

8:1A(10); 1B(12); 10C (4 4, 6 0)

14 0)

14: 26 A(152,110); 6B (64,20); 22C (8 &,

14:6A(34,30); 1B(12);5C(a,
40)

6 O)

17: 24A(94,150); 14B 84,6 0); 18C (12 a,

17: 5A(14,40);3B(24,10); 4C
(2 a,20)

21 0)

21: 5A24,30); 8B(54,30); 43C (22 a,

21: 1A(10); 0B; 11C(52,60)

10 O)

29: 32 A (174,150); 2B (20); 22 C (12 &,

29:7A24,50); 0B; 5C(34,20)

Urmatorul tabel reflectd (non)cultivarea
de citre tiligcani a unor trasdturi de personali-
tate — ,,activismul”, ,,moderatia”, ,,(auto)ins-
truirea” -, invocate aici in planul atitudinii
personale in activitdti precum munca, edu-
catia sau consumul.

,Activismul” si tenacitatea sunt definite
contradictoriu, céci, pe de o parte, tiliscanii
chestionati nu persevereaza atunci cand ,te-
meiul” sau ,,obiectul muncii” (sau al edu-
catiei) este neinsemnat (3), dovedind insa
0 majoritate clard in legdturd cu principiul
»masurii mici” a infaptuirii sau ,,agonisirii”
(4, 8). La itemul 3, optiunile celor sub 40
de ani sunt totusi mai ponderate.

Tipul de relationare umana

,Autocontrolul” si moderatia nu sunt
trasaturi cultivate in mod deosebit de catre
localnici, acestia preferand ,,uzul” si con-
sumul in locul ,,austeritatii” (29) sau accep-
tand cu greu austeritatea, in conditiile unei
orientdri catre ,calitatea vietii” (ca moda,
rang etc.) a femeilor, incluzandu-le aici pe
cele sub 40 de ani (14).

»(Auto)instruirea” este conditionata de
invatarea institutionalizata, intr-un nou con-
trast cu trasatura ,cumpatdrii” (17), desi
forma amintita de educatie este apreciatd mai
putin decat insusirea ,,nativa” a ,,mintii” (21).
Respondentii sub 40 de ani confirma (intr-un
mod mai echilibrat, totusi) aceste orientari.

Toti respondentii

Respondentii de pana la 40 de ani

(64,40)

5:32A(134,190); 14B (104,40); 10 C

5:5A(14,40);4B(24,20); 3C(3x,
10)

150)

11: 20A(114,90); 12B (0 4,3 0); 24 C (9 4,

11: 7A(34,40); 1B(12); 4C(14,30)

22 0)

12: 3A(14,20); 8C(54,30); 45C (23 »,
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Ultimul dintre tabele se concentreaza
asupra unor aspecte de ,socialitate” din
viata satenilor de la Tilisca, la nivelul rela-
tiondrii de tip parental.

Orientarea generald a localnicilor este
si in aceastd privintd fluctuantd; initial,
majoritatea interlocutorilor (insd o majo-
ritate predominant feminind si fard o mare
sustinere printre ,tineri”) atribuie banilor
o insemnatate mai mare decat rudelor (5),
insd aceiasi interlocutori nu concep apoi ca
banii sd primeze asupra legaturilor genea-
logice (43). Ceilalti trei itemi (11, 12, 20)
dau, in general, masura ,individualitagii”
locale, ca optiune ce contrasteaza cu sub-
ordonarea fatd de retelele rubedeniilor lo-
cale. Dacd opinia dupd care invidia este
mai frecventd decat intrajutorarea rudelor
nu are totusi o sustinere numeroasa (11),
foarte multi dintre cei intervievati (inclusiv
cei sub 40 de ani) considera cd nu atat
,Vvita” sau renumele neamului conteaza, cat
Lfaptele”, conduita personali (12). In sfarsit,
un important numar dintre tiliscani socotesc
ca ,treburile importante” nu trebuie sa de-
pinda de conlucrarea cu rudele (20). Tine-
retul isi pastreaza, totusi, o orientare (sau
dependentii ?) parentald (11, 20)'.

Orientarile de valoare ale
tiliscanilor in contextul
structurii socioeconomice
locale

Odata evaluate ,orientarile de valoare” ale
tiliscanilor asupra unui numdr de 56 de
persoane (orientdri privite intr-o relatie con-
ceptuald cu ,problemele umane de bazid”
dupd F. Kluckhohn), suntem interesati de
relevanta ,,contextuald” a unei asemenea
,viziuni despre lume” cu referire la datele
de ordin social si economic despre comu-
nitatea de la Tilisca.

Conformismul (16) in raport cu o so-
cietate ce ,corupe” individul (7), in fata
cdreia nu te poti confesa (32), sugereazd

puterea de influentd a retelelor locale de
rudenie sau a structurilor de invecinare
satesti. Nu intamplator, probabil, sunt cul-
tivate la Tilisca o seama de valori ce denota
posibilitatea omului de a-si controla des-
tinul (6, 9, 36), de a avea initiativa in
raport cu divinitatea (38), de a-si ,,folosi”
norocul (18, 22) etc. Un asemenea ,,ethos”
(efectiv, nu doar proiectiv) al individua-
litdtii pare sd coincidd mai ales cu orien-
tarea dominanta a socialitdtii tiliscane la
nivelul relatiilor de rudenie. Am viazut in
cazul tipului local de relationare cum respon-
dentii chestionarului paremiologic preferd
(12, 20) o conduitd personald unui mod de
viatd sociald controlat sau dependent de
rude. Este de presupus cd acest sistem de
valori (reflectdnd optiuni comportamentale
ale societdtii actuale) este responsabil de
fenomenul de ,fragmentare genealogicd”
constatat de noi la nivelul celor mai multe
dintre grupurile patronimice de la Tilisca.

Optiunile ,temporale” pentru planifi-
care (15, 23) sau meticulozitate (25, 26)
pot fi corelate, in acelasi plan al organizarii
sociale, cu transmiterea prenumelui tatalui
cdtre primogeniturd (mai ales), un fenomen
pe care l-am explicat ca ,,preocupare succe-
sorald” printre neamurile tiliscane. Este
probabil ca orientdrile de valoare ale respon-
dentilor sub 40 de ani la nivelul relationarii
sociale locale sa exprime (prin recunoas-
terea unei ,,dependente parentale” ; cf. itemii
11, 20) tensiunea dintre patternurile tiliscane
de patrilocatie si neolocatie, exprimata printr-un
raport de 2:1 in favoarea neolocatiei, dar
si prin coexistenta (la 30 dintre cele 50 de
grupuri patronimice examinate) a celor doua
modele de resedinti. in schimb, optiunea
majoritdtii femeilor intervievate care pun
,,banii inaintea rudelor” (5) este contradictorie
cu cele 11 cazuri (identificate de noi in
teren), in care resedinta noului cuplu marital
este casa sau gospoddria sotiei.

Am constatat, de altfel, in mai multe
imprejurdri deosebirile de viziune dintre
barbati si femei; daca femeile, nu si bar-
batii, dovedesc inflexibilitate in valorizarea
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,morala” a cinstei sau ,,metafizica” a divi-
nitatii, tot ele cred mai mult in noroc (22).
Spre deosebire de barbati, din nou, femeile
pretind o ereditate a ,,fondului” moral uman
(7), sunt (usor) ,,introvertite” (32) si ,,impa-
ciuitoare” (33). Asemenea ,,divergente” nu
reflectd (credem) o anumita institutie sau o
»asteptare” sociald specificd unuia sau al-
tuia din genuri. Contrar asteptarilor legate
de ,rata” scazutd a increderii sociale printre
tiliscani (32, 37), raportul general dintre
endogamie si exogamie este abia de 1,50: 1
in favoarea celui dintai, iar numarul casa-
toriilor exogame identificate in teren este
aproape identic intre cele doud genuri (158
de cazuri la barbati, 151 la femei). Mai
curand, diferentele de opinie dintre barbati
si femei pot fi corelate cu datele de ordin
economic din comunitatea de la Tilisca,
unde (dupd cum am vidzut) din 774 de
persoane avute in vedere, nu mai putin de
223 sunt femei ,,casnice”. O asemenea auto-
definire ,,ocupationala” contureaza desigur
importanta femeilor in economia domestica
locala (chiar daca aceasta nu este recu-
noscuta ca ,,incadrare oficiala” in munca),
ceea ce confera o semnificatie ,privatd”
optiunilor feminine pentru valori ,,morale”
sau ,supranaturale” sau pentru cele privind
natura umana ,ereditara” sau ,introver-
tita”.

Tot in relatie cu structura economica de
la Tilisca pot fi intelese si unele dintre
orientdrile valorice locale din planul ,tipu-
lui de activitate”. Am constatat in acest
sens caracterul de ,economie dominanta”
pe care il are oieritul in viata localnicilor,
tinind seama de cei 95 de proprietari de
turme, dar si de cei 63 de ,,agricultori” ce
detin, de fapt, nu loturi agricole, ci tot
turme. Tradsatura psihologica a ,activis-
mului” la tiliscani, oglindita printr-o majoritate
clard a respondentilor chestionarului in lega-
turd cu principiul ,,masurii mici” a infaptuirii
sau agonisirii (4, 8), pare in acest punct
intemeiata pe strategiile cumulative ale eco-
nomiei pastorale, ca o ,,investitie pe termen
lung”, si nu ca o ,afacere imediata” (desi

asemenea strategii au ca scop uzul si con-
sumul si exclud ca mijloc austeritatea, cf.
14, 29)°.

Concluzii

Relevanta chestionarului nostru, aplicat asupra
a 56 de persoane dintr-o comunitate de 1 517
locuitori, consta in alegerea unor respon-
denti care sd reprezinte cat mai multe dintre
grupurile patronimice examinate la ince-
putul anchetei noastre. Din acest punct de
vedere, studiul ,,viziunii despre lume” la
Tilisca urmeaza datele obtinute prin analiza
structurilor sociale si economice locale
(Constantin, 2006), oferind o noud baza de
interpretare pentru lucrarea noastra. Gradul
de ,acuratete” al testului paremiologic se
constituie atunci in urma concluziilor sec-
tiunilor anterioare.

La inceputul prezentdrii anchetei asupra
,orientarilor de valoare” a satenilor tiliscani,
am presupus cd raspunsurile primite la ches-
tionar vor reflecta intr-o anumitd masura
»filozofia popularda” locald. Cum ,,itemii”
chestionarului sunt alcatuiti din formule
vernaculare (cele mai multe recunoscute ca
atare la Tilisca), rezultd cd si optiunile
localnicilor in legaturd cu aceste formule
nu sunt simple pareri despre ,adevdrul”
unuia sau al altuia dintre proverbe, ci expresia
unor experiente de viatd, a unui ,ethos”
colectiv. Fara indoiala, explorarea unei ase-
menea ,,protofilozofii” taranesti ar fi intru
totul indreptatitd ; folclorul local si memoria
(individuala si de grup) a satenilor ar putea
potenta o asemenea investigatie.

In ceea ce ne priveste, ne-am propus
ca, printr-o sectiune despre viziunea tilis-
canilor asupra lumii, sa confruntdm informatia
,structurald” despre ,,neamuri” si ,ocu-
patii” cu niste date ,suprastructurale”, ti-
nand (cum am aratat) de traditia orala sau
folclorul de la Tilisca, si nu atit de un
registru institutional ori de un repertoriu
utilitar de comportament. Probabil cd am fi
putut incepe studiul nostru (monografic) al
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comunitdtii tiliscane cu ancheta paremio-
logicd ; in nici un caz nu am fi putut insa
reduce studiul in discutie doar la o ase-
menea anchetd. Raspunsurile primite la ches-
tionar au (din punctul nostru de vedere)
semnificatie numai in contextul investigatiei
socioeconomice. ,,Problemele umane” con-
ceptualizate de F. Kluckhohn devin ope-
rationale din perspectiva metodologica doar
printr-o abordare holistica, prin care ,,orien-
tarile de valoare” sa poatd fi corelate — atat
cat existd un temei empiric pentru asa ceva —
cu procese si tendinte mai profunde din

Note

societatea tiliscand. Din acest motiv, am
incercat s punem fatd in fata , sistemul de
valori” al localnicilor cu fenomene sau insti-
tutii precum ,,fragmentarea genealogicad”,
»preocuparea succesorald”, ,patternurile de
resedintd”, ,,economia domestica”, ,,economia
dominanta”. Am fost interesati astfel de
verificarea propriilor constatari in legatura
cu organizarea sociald si economica de la
Tilisca, intreband pe sateni — intr-un limbaj
popular, de aceastd datd — despre cum vdd
ei insisi ,configuratia” satului lor.

1.

Profesorul Geand descrie cercetarea sa paremiologicd din Vrancea prin prisma unui set de
valori, ca bazd a unei ,selectii strategice si tehnice” a proverbelor. Unor asemenea ,,valori
centrale” le corespund opozitiille de tipul ,fatalism/activism”, ,introversiune/
extraversiune”, ,accent pe inceputul actiunii/accent pe sfarsitul actiunii”, ,,premeditare/
spontaneitate” ; alte contraste sunt exprimate prin ,rudenie/bani”, ,sdnatate/bogatie”,
»sacru/profan”. Autorul reafirma, la un nivel general, interesul sau in ,studiul filozofiei
populare romanesti, asa cum aceasta este cuprinsd in proverbe”. Chestionarul aplicat
»oferd [potrivit autorului] posibilitatea de a discerne intre evaluarea fundamentald si cea
superficiald a experientei umane”, relevand astfel o ,apartenentd clard a bdtranilor la
cultura orala, fatd de apartenenta tinerilor la cultura scrisd”; ,natura colocviald” a
batranilor difera aici de ,laconismul” tinerilor in raspunsuri (¢f. Geana, 2000, 1-13).

Gheorghitd Geana include in studiul sdu din 1987 o seama de explicatii contextuale pentru
raspunsurile primite la chestionar (fird a fi vorba in cercetarea respectivd de o abordare
»holistica” a satelor vrancene amintite). Deosebirile ce apar intre comunititile examinate
sunt, astfel, atribuite de autor antecedentelor migrationiste (Soveja) sau ,traditiei locale,
organizarii economice, spiritului de competitie” (Negrilesti). Cu privire la diferentele de
orientare dintre grupele de varstd, acestea sunt corelate cu ,tendinta tinerilor de a se
independentiza de familia traditionald” si cu ,echilibrul propriu senectutii”. O explicatie
pentru raspunsurile diferentiate dupa genuri constd in ,,nevoia latentd a femeilor de a gdsi un
sprijin in afara propriului eu” (¢f. Geana, 1987, 442-451). Relevanta chestionarului de valori
amintit pentru o intelegere mai largd a contextului social a fost afirmatd si de Vintild Mihdilescu,
in cazul unei ,analize contrastive” intreprinsa in 1992-1995 asupra a doud sate aflate ,,in
tranzitie”, Crdsani (judetul Ialomita) si Voinesti (judetul Dambovita). Autorul subliniaza
pe aceasta baza diferenta dintre ,,colectivismul pagubos si conflictual” al celor din Crasani
si ,inclinarea spre asociere si intrajutorare” de la Voinesti (¢f. Mihdilescu, 1996, 14).
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Anexa

Chestionarul paremiologic (Geana, 1987)

(1) Ziua buna se cunoaste de dimineata.

(1) Ziua s-o lauzi dupd ce apune soarele.

(2) Toamna se numara bobocii.

(2) Lucrul bine inceput, jumdtate-i si facut.

(3) Cate putin pilind, cel mai frumos ac poti scoate
din cel mai urét fier.

(3) Fierul rau degeaba-1 bati.

(4) Cu un ac esti tot sarac.

(4) Cu acul mic se coase sacul mare.

(5) Ruda cea mai buna e banul din mana.

(5) Omul cu rude nu piere.

(6) Viata-i trecdtoare ca apa din vale.

(6) Viata trece, faptele raman.

(7) Omul, bun sau rau, e asa din nastere.

(7) Omul se naste intr-un fel si lumea-1
schimba.

(8) Cu un lucru mic, tot nimic.

(8) Aduni cu firul ca sa ai cu gramada.

(9) Ce ti-e scris in frunte ti-e pus.

(9) Soarta si-o face omul cu méana si cu
capul lui.

(10) Néravul din timp luat e usor de vindecat.

(10) Naravul din fire n-are lecuire.

(11) Ruda la nevoie se cunoaste (= te ajutd).

(11) Ruda te pizmuieste mai mult ca
strdinul.

(12) Omul vrednic se cunoaste dupd vitd, ca pomul
dupd sdmanta.

(12) Pomul se cunoaste dupda roade, iar
omul dupa fapte.

(13) Fa-te frate cu dracul pana treci puntea.

(13) Dracului nu-i da nici un deget, cé-ti ia
mana toatd.

(14) Dacad n-ai ciubote, is bune si opincile.

(14) Opinca, oricat de bund, ca ciubota tot
nu suna.

(15) Fiecare lucru la vremea lui.

(15) Mai bine mai tarziu decat niciodata.

(16) Capul plecat sabia nu-1 taie.

(16) Dreptatea nu se castigd cu capul
plecat.

(17) Cine stie carte e om intelept.

(17) Taina intelepciunii std in cumpdtare.

(18) La un dram de minte trebuie un car de noroc.

(18) La un dram de noroc trebuie un car de
minte.

(19) Ce-i frumos place la toatd lumea.

(19) Nu-i frumos ce e frumos, e frumos
ce-mi place mie.

(20) Neam cu neam trage la ham (= se ajutd).

(20) Cu cei de-un neam sa manci si sa bei,
treburi mari s n-ai cu ei.

(21) Mai bine un sac de carte s$i-0 mand de minte.

(21) Mai bine o ména de carte si un sac de
minte.

(22) Degeaba ai noroc dacd nu stii ce sd faci cu el.

(22) La omul cu noroc, fierbe oala fara
foc.

(23) Nu ldsa pe maine ce poti face azi.

(23) Nu intra niciodata zilele in sac.

(24) incet-incet, departe ajungi.

(24) incet-incet, pierzi timp berechet.

(25) Intai stai si chibzuieste si apoi la drum
porneste.

(25) Nu sta ca-ti std norocul.

(26) Cine cerne
mamaliga.

toatd ziua, nu mai manca

(26) Incetul cu incetul se face otetul.

(27) Ce-i mai placut se manca la inceput.

(27) Ce-i mai bun se lasd la urma.
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(28) Banul descuie toate usile.

(28) Cinstea nu se poate obtine cu bani.

(29) Cine-si tine hainele neimbracate le are doar pe
jumdtate.

(29) Haina-n cui tinuta o ai vreme multa.

(30) Sanatatea-i cea mai mare avere.

(30) Sanitatea goald e jumatate boald.

(31) Nu pleca la targ fara nici o socoteald.

(31) Socoteala de-acasd nu se potriveste cu
cea din targ.

(32) Duci necazul mai usor daca-l spui la un
prieten.

(32) Oful din suflet nu-l1 poti imparti cu
nimeni.

(33) Mania de seara las-o pentru dimineata.

(33) Focul varsa-1 cand iti vine, ci-ti arde
inima-n tine.

(34) Ce ai la inima sd ai si pe limba.

(34) Acopera oala si nu stie nimeni ce-ai
pus la fiert.

(35) Omul adevarat se cunoaste dupa cele dintai
vorbe, clopotul dupd sunet.

(35) Nu cunosti un om pana nu mananci cu
el o baniti de sare.

(36) Nu-i bine sa le pui pe toate la inima.

(36) Piatra ti se asazd pe inimd fard voia
ta.

(37) Tot frumosul isi are folosul.

(37) Degeaba ceva-i frumos, daca nu e bun
de ros.

(38) Dumnezeu iti dd, da-n traistd nu-ti baga.

(38) Cine misca tot mai pisca, cine sade
coada-i cade.

(39) Bine faci, bine gasesti.

(39) Bine faci, rau gasesti.

(40) Fapta buni repede se uita.

(40) Cine face-o faptd bund nu moare de
tot.

(41) Cilcarea pe coadd se lasd cu sfada.

(41) Mai bine inghit si tac, decat cearta
pentru-un fleac.

(42) Graba strica treaba.

(42) Bate fierul cat e cald.

(43) Sangele apa nu se face.

(43) Frate, frate, dar brinza e pe bani.

(44) Cu prietenii nu se fac afaceri.

(44) Prietenul la nevoie se cunoaste.

(45) Mai bine sarac curat, decat negustor incurcat.

(45) Hotul neprins, negustor cinstit.

Primit la redactie: iunie 2007



