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Locul pe care mass-media (si in particular televiziunea) il au in educatia
informald a copiilor este din ce in ce mai important in societatea modernd,
realitatea, in special a tinerei generatii, fiind ,construitd mediat”. Spre
deosebire de SUA, unde consumul de TV in randul copiilor este legat — invers
proportional - de statusul social al pdrintilor, de nivelul lor de educatie §i de
veniturile familiei din care fac parte, studiile efectuate in Romdnia aratd cd
supraconsumul de TV este generalizat si nu poate fi corelat cu nici unul dintre

indicatorii mentionati.

Televiziunea ocupa un loc deosebit
de important in educatia informala a copi-
ilor, adesea ea concurand institutiile tradi-
tionale — scoala si familia - si, de aceea,
incd de la aparitia sa a iscat ,,0 continud
agitatie, destul de justificatd, in jurul pro-
blemei influentei acestui mijloc de comu-
nicare” (Silverstone, 1999) atat asupra
populatiei adulte, cat, mai ales, asupra
copiilor, care sunt mult mai receptivi la
mesajele transmise prin acest mediu. De
asemenea, s-a avut in vedere capacitatea
mai scazutd a copiilor de discernere si de
analiza, ei devenind astfel mai usor ma-
nipulabili si mai influentati de televiziune.

Cei mai multi autori care studiaza mij-
loacele de comunicare de masa acordd o
importanta deosebita televiziunii, datorita
caracteristicilor sale aparte: accesibili-
tatea foarte mare — spre deosebire de noile
tehnologii de comunicare, accesibile unui
numar mic de utilizatori - si atractivitatea
sa — combinatia de imagini si sunete
facand-o mult mai atractiva decat radioul
sau decat mass-media scrise.

Asa cum subliniau doi autori ameri-
cani - Missika si Wolton —, ,pentru ca o
societate sa poatd exista, membrii sdi trebuie
sa participe la un nucleu comun de simboluri
care corespund unor valori, opinii, cunos-
tinte, experiente. Mijloacele de comunicare
de masa si indeosebi cel care este astizi cel
mai raspandit, televiziunea, au ca functie
de a reexprima, reinterpreta (sau mentine)
aceste simboluri comune, de a suscita
altele noi, raspandindu-le si facandu-le asi-
milabile de catre mase de indivizi ale caror
trasaturi intelectuale si afective sunt, de
altfel, foarte diferite” (Drdgan, 1996).

Rolul major pe care televiziunea il are
in ceea ce Luckmann si Berger numesc
construirea simbolici a realititii' si efectele
sale asupra copiilor cu varste cuprinse intre
7 si 10 ani, copii aflati, in opinia acelorasi
autori, la varsta ,socializarii secundare”,
cand interiorizeazd norme si reguli de
comportament ce le vor fi ,naturale” toata
viata, face necesara studierea modului in
care copiii privesc la televizor, a timpului
pe care ei il acordd acestui media si a
emisiunilor pe care le urmaresc.
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Influenta televiziunii si eficienta supe-
rioard a acesteia, comparativ cu celelalte
media, este analizatd si de G. Grebner care
considerd cd, prin sistemul sdu repetitiv
si continuu de mesaje, acest mediu reuseste
sd mentind si sa consolideze valorile si
conduitele conventionale, prin amploarea
audientei sale reuseste sa cuprindad aproape
toti membrii societdtii, prin realismul arti-
ficial de care beneficiaza si care ii confera
o credibilitate mare si o capacitate neobis-
nuitd de ocultare a realititii, iar prin centra-
lizarea productiei si a difuzdrii programelor
faciliteaza standardizarea si uniformizarea
reprezentdrilor publicului (Dragan, 1996).
Aceste efecte observate de Grebner se pot
extinde si chiar pot fi mai mari in cazul
copiilor a caror capacitate de distingere a
realitdtii si de selectare a mesajelor este
mult mai scazutd.

Audienta TV

Existd numeroase studii de sociologie a
comunicarii de masa ce analizeaza audienta
diferitelor mijloace de comunicare in masa,
mai precis : publicul acestora ; atitudinile,
interesele, gusturile, opiniile si comporta-
mentele celor ce consumd un anumit tip
de media ; ponderea si tipurile de populatie
care utilizeaza un anumit mijloc de comuni-
care in masa ; nevoile pe care si le satisfac
prin consumul de media sau functiile sociale
si psihologice satisfacute de diferitele mij-
loace de counicare in masa.

Interesul pentru studierea audientei este
raspunsul cercetdtorilor - in special al celor
americani - la teza pesimistd a influentei
mass-media asupra societatii, elaboratd de
Scoala de la Frankfurt. imbritisarea cu
entuziasm a fascismului de cétre societatea
germand a fost vdzutd de filosofii din
acestd scoald drept o consecintd a pierderii
traditiilor, a atomizarii societitii, a cres-
terii influentei propagandei si a agentului
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principal prin care acesta se manifesta :
mass-media.

Pornind de la definirea audientei ca
masa, cu cele patru trasaturi fundamentale :
eterogenitatea originilor sociale, anonima-
tul, cvasilipsa experientelor comune si a
interactiunilor dintre indivizi si lipsa de
organizare, membrii Scolii de la Frankfurt
considerau posibil ca efectele mass-media
asupra audientei sa fie puternice, uniforme
si imediate.

Ca raspuns la aceasta tezd ce lega indi-
solubil fascismul de mass-media, cerceta-
torii americani au minimizat efectele pe care
mijloacele de masa le au asupra societatii
formuland, de-a lungul timpului, o serie de
,teorii ale influentei selective” (DeFleur,
Ball-Rokeach, 1999) ale mass-media ce
considerd efectele acestora asupra populatiei
ca fiind medii, atit ca intensitate, cat si
ca timp de manifestare, si dependente de
caracteristicile audientei.

Dacd in ceea ce priveste populatia
adulta, studiile recente de audienti vizeaza
in special latura comerciald a fenomenului,
urmarind sd surprindd ,cerintele” publi-
cului tintd pentru a putea si-si adapteze
mesajele si ,oferta” de programe in mod
corespunzdtor, cei ce studiazd audienta
mass-media in randul copiilor se axeaza
in special pe efectele - pe termen mediu
si lung - pe care consumul mare de media
le pot avea asupra acestora.

Doud cercetari tipice pentru aceastd
problema sunt citate de David Morley in
Television, Audiences & Cultural Studies
(1992) (este vorba despre Medrich, 1979,
respectiv Paterson, 1987) ale caror concluz-
ii similare sunt:

Cei sdraci si mai putin educati — cei cu
resurse materiale si culturale limitate — care
trdiesc de cele mai multe ori in mai putina
intimitate si adesea in case supraaglomerate
reprezintd majoritatea celor ce privesc in
mod constant la TV. Televiziunea repre-
zintd o atractie deosebitd pentru acestia,
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deoarece ei au in general mai putine opor-
tunitdti extrascolare si putine posibilitati
de petrecere a timpului liber alternative
acestei activititiZ.

Considerand ca in randul celor ce nu
detin resurse materiale si culturale - copiii
din mediile muncitoresti si cei cu parinti
(si in special cu mame) cu un nivel de
educatie scazut — adesea televizorul repre-
zintd un ,,zgomot de fond”, indiferent daca
este urmadrit de catre cineva sau nu, autorul
citat isi exprima astfel ingrijorarea : ,,copiii
ce traiesc intr-un astfel de mediu sunt
afectati intr-un mod ce face ca intrebarea ce
privesc sa para de importanta secundara”.
Aceasta concluzie vine sa sublinieze ceea
ce spunea McLuhan: ,nu este important
ce vedem la TV, ci faptul cd ne uitdm la
televizor, deoarece acest mediu structureaza
in mod specific si definitoriu mesajele
transmise”.

Consumul TV devine, in acest context,
o problemd de maxima importanta si avand
consecinte pe termen lung asupra copiilor,
ducand la o inegalitate de sanse intre ,,marii
consumatori” de TV si ,consumatorii
moderati” ai acestei media.

Consumul TV:
copiii se supraexpun la TV

Miciodati,
0,0 »
Peste 4 ore ~__ \ — Sub o ori
zilmic, T h
10,62 , pe i,
0,08
3-4 ore zilnic,
31,67
1-2 ore zilnic,
49 09

Sursa : Cercetarea CURS si CSMTC la comanda
CNA, pe un esantion de 1.100 elevi,
intre 7 si 10 ani, noiembrie 2005.

Figura 1. Urmadrirea emisiunilor TV in Zzilele
de lucru

Distributia raspunsurilor la intrebarea :
,Céat de des urmiresti emisiunile TV in
zilele de lucru ? ” demonstreaza fara echivoc
cd, in segmentul de varstd analizat, con-
sumul de TV reprezintd un obicei foarte
bine incetdtenit: peste 97% dintre res-
pondenti se uitd zilnic la TV (doar cu
durate diferite), iar peste 10% declara ca
aloca acestei activitati mai mult de 4 ore
zilnic si pot fi inclusi in randul marilor
consumatori. Doar un procent infim 2,45 %
dintre copiii care au in casd televizor
urmaresc mai rar decat zilnic programele
acestuia.

in week-end, procentul marilor consu-
matori TV se tripleaza si, de asemenea,
creste cu mai mult de 10% procentul celor
ce aloca acestei activitati intre 3 si 4 ore
zilnic, in timp ce procentul micilor con-
sumatori scade la jumaitate (de la 49,09%
la 23,05%). In week-end se diminueazi
si procentul celor ce urmiresc mai rar
decat zilnic programele TV.

Mai rar decit
Micindati,

zilnie,
0,54 ||' 1.36 Sub
. b —Sub o ord
NS pe i, 3,81
Peste 4 ore -2 ore zilnic,
zilnic, 23,05
30,13

3-4 ore zilnic,
40,83

Sursa : Cercetarea CURS si CSMTC la comanda
CNA, noiembrie 2005.

Figura 2. Urmadrirea emisiunilor TV in week-end

Dupa cum se poate observa din cele
doua grafice, in timpul saptimanii, cei
mai multi dintre subiecti se uitd la TV
intre o ora si doud ore zilnic, in timp ce
in week-end consumul creste, cei mai
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si 4 ore.
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Aceste date contrasteaza cu cotele mai
reduse de expunere televizuald a copiilor
in tarile occidentale, atestand faptul ca la
noi in tard, in proportii mai mari decat in
tarile europene, copiii constituie un con-
tingent masiv al ,,marelui public” al tele-
viziunii. Evident cd nu copiii din Romania
sunt responsabili de acest superconsum,
ci parintii, familia si societate in general,
intrucat este legitim sa presupunem ca
nativ si psihologic, copiii romanilor nu
sunt diferiti de copiii din alte tari. Este
un fapt care meritd retinut cu prioritate si
anume cd in Romania copiii ocupa ranguri
inalte in categoria celor pe care George
Grebner i-a numit ,,mari consumatori” de
televiziune si deci cei pasibili de a fi
susceptibili intr-un grad ridicat de aceste
trdiri in ceea ce se numeste ,telerealitate”
si de a fi ,,puternic si profund impregnati
de televiziune”.

Referitor la acest subiect, trebuie subli-
niat faptul ca, cel putin declarativ, daca
la televizor este o emisiune care nu le este
adresatd, si care este semnalizatd cores-
punzdtor, cei mai multi copii (37,9%)
spun cd nu se uitd, iar 38,5% spun ca
discutd cu parintii si se uitd dacad acestia
le dau voie, 14,5% dintre subiecti spun
ci se uita fard si se fereascd, iar 7,8% se
uitd, dar pe ascuns.

Consumul TV in functie de gen

In timpul siptimanii, cat si in week-end
existd diferente clare intre obisnuintele de
consum TV pentru ambele sexe, dar nu se
poate vorbi despre modele diferite de con-
sum, ci, mai curind, de variatii in cadrul
aceluiasi model. Astfel, mai mult de juma-
tate dintre fetele chestionate se uitd la TV
in timpul sdptdmanii intre una si doud ore
zilnic, in timp ce procentul celor ce declara
acest tip de comportament in week-end se
injumatateste, ajungand la 25,77 %. Aceeasi
situatie se remarca si in randul bdietilor
chestionati, care aleg aceastd variantd de
raspuns (de la 46,10%, in timpul sapta-
manii, la 20,33% in week-end). Trebuie
remarcat totusi cd, dacad in timpul sapta-
manii procentul de bdieti care intrd in
categoria ,,mari consumatori de TV” este
aproape dublu fatd de procentul fetelor
din aceastd categorie (13,43%, respectiv
7,80%), in week-end diferenta dintre aceste
procente este mult mai micd (33,58%,
respectiv 26,68%).

Diferenta inregistratd in timpul sapta-
manii intre procentele baietilor si fetelor
care se inscriu in randul ,,marilor consu-
matori de TV” poate fi pusa si pe seama
,socializarii” diferite a acestora, fetele

Tabelul 1. Bdieti si fete ,mari consumatori TV” (%)

in zilele de lucru in week-end
Consum TV — —

Bdieti Fete Bdieti Fete
Niciodata 0,00 0,18 0,54 0,54
Mai rar decét zilnic 2,36 2,54 1,27 1,45
Sub o ord pe zi 6,35 5,81 4,36 3,27
1-2 ore zilnic 46,10 52,09 20,33 25,77
3-4 ore zilnic 31,76 31,58 39,56 42,11
Peste 4 ore zilnic 13,43 7,80 33,58 26,68
NS/NR 0,00 0,00 0,36 0,18
Total 100,00 100,00 100,00 100,00

Sursa . CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.
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incepand de la aceastd varsta sd fie indru-
mate de cdtre mame spre activitati casnice,
asistdndu-le pe acestea si, in consecinta,
acorddnd mai putind atentie televiziunii
in timpul siptimanii. In sprijinul acestei
afirmatii poate sta si raspunsul la intreba-
rea: ,,Cu cine te uiti de obicei la TV ?”.
La aceasta intrebare fetele raspund in mai
micd masurd ,singurd”, fatd de baieti,
(22,14%, fata de 28,31%), timpul alocat
de acestea televiziunii suprapunandu-se cu
cel al mamelor in procent mult mai ridicat
(16,51%, fatd de 10,52%).

Consumul TV in functie
de mediul de rezidentd

In timpul siptimanii, in orasele mari cu
peste 200.000 de locuitori, procentul
celor care privesc la TV intre una si doud
ore zilnic este egal cu cel al ,consuma-
torilor medii” (34,36%), in orasele mici
cei din urma sunt in numar sensibil mai
scazut (39,13 %, fata de 43,48 %). Diferenta
se mentine si in ceea ce priveste orasele
mici, comune si sate, dar se modifica
sensul, adicd numarul consumatorilor medii
este mult mai ridicat, chiar dublu, decat al
celor ce se incadreaza in categoria marilor
consumatori din timpul saptimanii.

Trebuie remarcat procentul foarte ridicat
al copiilor din orasele mari care se uitd
la TV mai rar decét zilnic in timpul sapta-
manii (7,18 %), fatd de procentele inregis-
trate de aceastd varianta de raspuns in
celelalte medii de rezidenta. Presupozitia
ca acest lucru este datorat, in mare masura,
existentei unei palete mai largi de activi-
tati avute la dispozitie in acest mediu este
partial infirmatd de procentul ridicat de
,mari consumatori” din acest mediu. Din
pacate, respondentii nu pot estima venitu-
rile familiei si de aceea nu se poate face
nici o inferenta referitor la corelatia dintre
veniturile familiei si consumul TV in ora-
sele mari, ipoteza avutd in vedere fiind
ca, in acest mediu, diferentierile existente
intre veniturile diferitelor categorii sociale
(considerand venitul mare ca o conditie
necesara accesului la anumite activitati sau
modalitdti de petrecere a timpului liber)
duc la un consum diferentiat de televiziune.

Intre cei ce declard ci se uiti mai
putin de o ord la TV zilnic, cel mai ridicat
procent se inregistreaza in randul reziden-
tilor satelor apartindtoare unde de aseme-
nea se inregistreaza un procent ridicat la
varianta imediat urmdtoare de raspuns si
unul dintre cele mai scazute procente la
categoria ,,marilor consumatori”.

Tabelul 2. Consumatorii TV din mediile urban si rural (%)

Oras peste | Orag Oras Oras Comuna Sat
Consum TV 200 mii | 100-200 | 30-100 | sub 30 una o Total
. . .. resedinta | apartinator
loc. mii loc. | mii loc. | mii loc.

Niciodata 0,51 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,09
Mai rar decat 7,18 1,74 | 0,00 0,96 1,72 1,92 2,45
zilnic
Sub o ord pe zi 8,72 4,35 1,77 7,69 5,54 11,54 6,08
1-2 ore zilnic 34,36 39,13 46,90 61,54 54,11 55,77 49,09
3-4 ore zilnic 34,36 43,48 40,71 25,00 28,49 21,15 31,67
Peste 4 ore zilnic 14,87 11,30 10,62 4,81 10,13 9,62 10,62
Total 100 100 100 100 100 100 100

Sursa : CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.
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In week-end, procentul celor ce aleg
varianta de rdspuns ,,una-doud ore zilnic”
este mult mai mica decat al celor ce aleg
varianta ,trei-patru ore zilnic” indiferent
de mediul de rezidentd, cea mai ridicata
diferenta inregistrandu-se in satele aparti-
natoare, unde raportul este de 1 la 3. De
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remarcat faptul ca dacd in timpul sapta-
manii procentul celor ce nu se uitd la TV
niciodatd este mult mai ridicat in orasele
mari, in week-end cele mai ridicate pro-
cente inregistrate la aceastd categorie sunt
in satele apartindtoare si in orasele intre
100 si 200 de mii de locuitori.

Tabelul 3. Consumatorii TV in week-end in mediile urban si rural (%)

Oras peste | Ora Ora Ora
Consum TV 201?) it 109-2?)0 34_)_-10§0 sub 30 feg;‘l:‘;; apa ri?;ét o | Totd
oc. mii loc. | mii loc. | mii loc.

Niciodata 0,51 174 | 0,00 | 0,00 0,38 1,92 0,54
Mai rar decat 5.13 174 | 000 | 1,9 0,19 0,00 1,36
zilnic

Sub 0 ord pe i 6.15 3,48 | 2,65 | 8,65 2.49 1,92 3,81
1-2 ore zilnic 23,08 | 17,39 | 17,70 | 32,69 | 24,09 17,31 23,05
34 ore zilnic 30,77 | 4435 | 46,90 | 37.50 | 42,07 51,92 40,83
Peste 4 ore zilnic | 34,36 | 29,57 | 32,74 | 19,23 | 30,78 25,00 30,13
NS/NR 0,00 174 | 0,00 | 0,00 0,00 1,92 0,27
Total 100 100 100 100 100 100 100

Sursa : CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.

Consumul TV in functie
de ocupatia parintilor

Pornind de la studiile citate mai sus, care
considerau cd ocupatia mamei este un indi-

Tabelul 4. Consumul TV in functie de

cator al consumului televizual al copiilor,
am analizat distributia raspunsurilor la intre-
barea: ,Cat de des te uiti la TV intr-o zi
de lucru?”. In functie de aceasti variabili :

ocupatia pdrintilor (%)

Ocupatia mamei Niciodati dMP i rar Sub o ord 1'.2 ore 3'f‘ ore | Peste 4
ecat zilnic pe zi zilnic | zilnic | ore zilnic

Agricultoare 0,00 0,00 4,62 56,92 | 27,69 10,77
Muncitoare necalificati 0,00 2,17 6,52 54,35 | 34,78 2,17
Muncitoare calificatd 0,00 2,01 6,38 47,32 | 31,88 12,42
Tehniciani/maistru 0,00 11,11 0,00 55,56 | 33,33 0,00
Personal functionard cu 0,55 1,66 8,84 | 4530 | 29,83 | 13,81
Personal cu studii superioare 0,00 5,93 5,93 42,37 | 38,98 6,78
Patron/liber-profesionist 0,00 0,00 7,14 39,29 | 39,29 14,29
Pensionara 0,00 0,00 0,00 57,14 | 14,29 28,57
Casnicd 0,00 2,82 4,93 55,28 | 28,52 8,45
Somera/fdra ocupatie 0,00 0,00 0,00 55,56 | 37,04 7,41
Altd ocupatie 0,00 0,00 5,88 58,82 | 29,41 5,88
NS/NR 1,00 4,55 9,09 18,18 | 40,91 27,27

Sursa . CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.
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Din tabelul de mai sus se poate remarca
faptul cd ipoteza expusd — potrivit careia
copiii provenind din familii in care mama
nu are studii sunt mai predispusi consumului
excesiv de televiziune - este sustinutd
doar in micd masura: intr-adevar, copiii
ale cdror mame au studii superioare se uita
»peste 4 ore zilnic” la TV intr-un procent
relativ mic (6,78 %), in schimb, in categoria
»3-4 ore zilnic” procentul acestor copii
este de 39,29% (cel mai mare inregistrat
la aceasta categorie de raspuns).
Ocupatiile cel mai des intdlnite ale
mamelor ,,marilor consumatori de televi-

ziune” sunt: pensionard, patron/liber-pro-
fesionist, personal/functionara cu studii
medii, muncitoare calificata.

O situatie speciald se inregistreaza in
randul copiilor ale caror mame sunt tehni-
ciene/maistri, nici unul dintre acestia
nefiind inclus in categoria ,,marilor consu-
matori de TV”.

Nici atunci cand analizdm ocupatia tata-
lui corelatd cu timpul petrecut in fata
televizorului, nu putem trage concluzii
asemdnatoare celor la care au ajuns cer-
cetdtorii americani :

Tabelul 5. Consumul TV in functie de ocupatia tatdlui (%)

Ocupatia tatalui Niciodata M.a i rar. Sub o0 ?rﬁ 1-.2 ore 3-? ore Pest.e 4
decat zilnic pe zi zilnic | zilnic | ore zilnic

Agricultor 0,00 1,54 6,15 49,23 | 32,31 10,77
Muncitor necalificat 0,00 1,37 10,96 38,36 | 38,36 10,96
Muncitor calificat 0,00 1,64 4,50 52,97 | 30,27 10,63
Tehnician/maistru 0,00 1,92 3,85 59,62 | 23,08 11,54
ifsgnal/ functionar cu studii |, q9 2,68 12,50 | 39,29 | 35,71 | 8,93
Personal cu studii superioare 0,00 6,20 6,20 36,43 | 38,76 12,40
Patron/liber-profesionist 0,00 1,75 7,02 57,89 | 29,82 3,51
Pensionar 0,00 0,00 7,69 69,23 | 15,38 7,69
Casnic 0,00 5,88 11,76 47,06 | 35,29 0,00
Somer/fard ocupatie 0,00 2,33 0,00 62,79 | 30,23 4,65
Altd ocupatie 0,00 0,00 4,17 62,50 | 20,83 12,50
NS/NR 0,00 7,14 3,57 28,57 | 25,00 35,71

Sursa : CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.

Singura diferentd care apare si care
pare a da dreptate studiilor citate este
procentul copiilor ,,mari consumatori de
TV ai céror tati sunt patroni/liber-profe-
sionisti (3,51 %) si deci au acces ridicat la
resurse materiale. Infirmarea apare ca evi-
dentd atunci cand analizdm procentul celor
ce au acces ridicat la resurse culturale
(copii ai cdror tati sunt incadrati in cate-
goria personalui cu studii superioare) si
care consumd TV peste 4 ore zilnic.

Interesant este ca procentul ,marilor
consumatori de TV” este relativ scazut in
randul copiilor ai caror tati sunt someri/
fard ocupatie si pensionari, categorii cu
un acces scazut la resurse materiale.

Faptul cé datele culese pe teren infirma
concluziile studiilor amintite poate fi pus pe
seama diferentelor existente intre societati
si in special pe inexistenta unor delimitari
clare intre clasele sociale din societatea
romaneascd postcomunista.
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Intervalele orare de televizionare

Cei mai multi copii cu varste cuprinse
intre 7 si 10 ani preferd sa urmaireasca
emisiunile TV in timpul sdptdmanii in
intervalul orar cuprins intre orele 13 si
17, adica intre momentul in care se intorc
de la scoald si pand in cel in care parintii
revin de la serviciu (38,06% in zilele
lucratoare si 28,10% in week-end).

NS/NR,
Seara, dupﬁ 2,54 Dimingata, intre
orele 6 si 9,
ora 22 __,_ 182
0,18

Scara, mTrc

1nlrf~ orele 9-13,
19 51 22,
20, IJS
Dup.’i amiaza,
intre 13 5 17,
t\ 38,06

intre orele 17 si 19,
32.33

Figura 3. Consumatori TV in zilele lucrdtoare

Tabelul evidentiaza ca varfurile de
audienta se situeaza in intervalul orar 13-17
si, de asemenea, cd in prime-time, pro-
centul copiilor aflati in fata televizoarelor
este relativ apropiat de procentul mediu
al adultilor, incadriandu-se in ceea ce se
numeste ,,televizionarea familiald”. Acest
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De remarcat faptul cd in afara cana-
lelor specializate, in acest interval orar
nu exista (sau sunt foarte putine) emisiuni
destinate acestei categorii de varsta. Acesta
explicd o constatare mai generald - circa
80% dintre programele vizionate de copii
sunt destinate adultilor.

In week-end intervalul preferat pentru
televizionare este cel cuprins intre orele
9 si 13, cand canalele generaliste oferd
emisiuni speciale pentru copii.

Seara, dupd
ora "-'lﬂ NS/NR, 3.65 Dimineaa,
0,82 .~ intre orele 6 519,
Seara, intre 2,10
19 51 22,
14,23 .
Intre orele

) 9513,
Intre orele 3741

17 si 19
%E.Eﬂ <f\

Dupii-amiaza,
intre 13 51 17,
28,10

Figura 4. Consumatori TV in week-end

lucru este confirmat si de raspunsurile
la intrebarea: ,,Cu cine te uiti de obicei
la televizor ?”, unde raspunsurile cumu-
late ale celor ce nominalizeazd un alt
membru al familiei intrunesc adeziunea
a 68,22%.

Tabelul 6. Varfurile audientei in timpul sdptdmanii si in week-end

In timpul saptiamanii In week-end

Baiei Fete Total " pieii | Fee | 17
Dimineata, intre orele 6 si 9 2,18 1,45 1,82 3,28 0,91 2,10
Intre orele 9 si 13 4,72 5,09 4,90 36,31 38,50 37,41
Dupi-amiaza, intre 13 si 17 37,93 38,18 38,06 30,29 25,91 28,10
Intre orele 17 si 19 31,94 32,73 32,33 12,59 14,78 13,69
Seara, intre orele 19 si 22 20,51 19,82 20,16 14,05 14,42 14,23
Seara, dupa ora 22 0,00 0,36 0,18 0,36 1,28 0,82
NS/NR 2,72 2,36 2,54 3,10 4,20 3,65
Total 100,00 100,00 100,00 100,00 | 100,00 | 100,00

Sursa: CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.
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Diferentele existente intre preferintele
exprimate de respondenti pentru privitul
la TV, in zilele lucritoare si in week-end,
pot fi puse pe seama programului pe care
copiii din aceastd categorie, in marea lor
majoritate elevi, il au in timpul sdptdmanii.
in functie de sexul respondentilor nu
existd mari diferentieri intre fete si baieti,
atat in timpul sdptamanii, cat si in week-end,

cu o singurd exceptie notabild si anume pro-
centul badietilor ce privesc dimineata intre
orele 6 si 9 la TV este dublu fatd de pro-
centul fetelor ce au acelasi comportament,
atat in timpul saptamanii, cat si in week-end.

in functie de mediul de rezidentd existd
diferentieri majore atat in ceea ce priveste
consumul TV din cursul sdptamanii, cét
si in week-end.

Tabelul 7. Consumatori TV in urban si rural (%)

. 5 Orag Orag Oras Orag Comuna Sat )
In zilele lucritoare peste 200 109-200 3(1—100 sgb 30 resedinti aparti- Total
mii loc. | mii loc. | mii loc. | mii loc. nator
Dimineata, intre orele 6 si 9 1,03 0,87 0,88 0,00 2,68 3,85 1,82
Intre orele 9 si 13 7,73 8,70 2,65 8,65 3,06 1,92 4,90
Dupé-amiaza, intre 13 si 17 | 24,23 33,91 | 48,67 | 33,65 | 44,55 19,23 | 38,06
Intre orele 17 si 19 38,66 38,26 | 26,55 | 34,62 | 28,87 38,46 | 32,33
Seara, intre orele 19 si 22 25,77 8,70 19,47 21,15 18,93 36,54 | 20,16
Seara, dupd ora 22 0,00 0,00 0,00 0,96 0,19 0,00 0,18
NS/NR 2,58 9,57 1,77 0,96 1,72 0,00 2,54

Sursa : CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.

Cei care declard cd in timpul sapta-
manii se uita la TV in intervalul orar 13-17
provin din orasele mici, cu 30-100 de mii
de locuitori (48,67%) si din comunele
resedintd (44,55%), in timp ce in ,urba-
nul mare” si in orasele cu 100-200 de mii
de locuitori si in orasele mici, cu mai
putin de 30 de mii de locuitori, copiii
preferd sa se uite la TV mai ales in inter-
valul orar 17-19. in mediul rural, mai

Tabelul 8. Consumatori TV in week-end (%)

precis in randul rezidentilor in sate aparti-
natoare, intervalul orar preferat de cei mai
multi copii este cel cuprins intre orele 19
si 22 (36,54 %), integrandu-se - in total -
in categoria si intervalul standard al tele-
viziondrii familiale. Acest interval este
preferat si de un sfert dintre copiii din
,urbanul mare” (25,77 %) si doar de 8,70%
dintre cei ce locuiesc in orase cu 100-200
de mii de locuitori.

. Orag Orag Orag Orag Comuna Sat )
In week-end peste 200 109-200 3(1—100 sq!) 30 resedinti aparti- Total
mii loc. | mii loc. | mii loc. | mii loc. nator
Dimineata, intre orele 6 si 9 2,06 0,88 1,77 4,81 1,92 1,96 2,10
Intre orele 9 si 13 21,65 37,17 | 40,71 36,54 44,15 23,53 | 37,41
Dupé-amiaza, intre 13 si 17 | 27,32 29,20 | 30,97 23,08 28,41 29,41 | 28,10
Intre orele 17 si 19 17,01 12,39 8,85 19,23 11,90 21,57 | 13,69
Seara, intre orele 195122 | 27,84 7,08 12,39 13,46 10,94 17,65 | 14,23
Seara, dupa ora 22 1,55 1,77 1,77 0,96 0,19 0,00 0,82
NS/NR 2,58 11,50 3,54 1,92 2,50 5,88 3,65
Total 100 100 100 100 100 100 100

Sursa : CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.
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La sfarsit de saptdiména, cel mai ridicat
procent al celor ce se uitd la TV dimineata
intre orele 6 si 9 este mai ridicat in randul
copiilor din ,,urbanul mic”, localitdti sub
30 de mii de locuitori (4,81%). Copiii
din orasele cu 30-100 de mii de locuitori
preferd sd se uite in week-end la TV in
intervalul orar 9-13 (40,71%,) iar cei din
comune aleg acest interval in procent, de
asemenea, ridicat (44,15%).

In satele apartinitoare, intervalul orar
preferat in week-end de cei mai multi
copii este intre orele 13 si 17 (29,41%).
Acest interval este, de asemenea, preferat
intr-un procent semnificativ de cdtre copiii
din mediul urban mare (27,32%), precum
si de cdtre un procent semnificativ dintre
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cei ce locuiesc in orasele mici, cu 30-100
de mii de locuitori (30,97%).

In orasele mari, cel mai ridicat consum
de TV in week-end (27,84 %) se inregis-
treazd seara, intre orele 19 si 22.

Consumul altor tipuri
de media

Altor medii traditionale - radioul, deoarece,
luand in considerare varsta responden-
tilor, ziarele nu au facut obiectul unei
masuritori —, cat si noilor media - Inter-
netul si jocurile pe calculator - li se aloca
mai putin timp decat televiziuni, fapt ce
poate fi vazut si in graficul de mai jos:

Jovuri video-week-end

T, 16 |

Jocuri video—zilele luerfitoare

1E 10 |

Internel-week-end

Loermst=gilele lwcrise

Radio—week-end

Radin=7llele Tucrimane

TW-week-end

TV -zilele lueritoans

0%

B Miciodatit
m -4 ore ziinde

® Mai rar deeds zilnic
= Pesoe 4 ore zlinle

80%

40% 0%

0 Sub o ol pe 2 o 1-2 orc zilnic

| MN5/NE

Sursa: CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.

Graficul 1. Consumul media in randul copiilor cu vdrste cuprinse intre 7 si 10 ani

Aceste diferente se mentin si atunci
cand impartim respondentii in functie de
sex sau de mediul de rezidentd, existand
evident variatiuni in cadrul modelului, dar
nu modele diferite de consum, televiziunea
ramanand principala forma de loisir, redu-
cand timpul alocat in general altor activitati.

Din tabelul de mai jos se poate observa ca,
dacd nu ar exista televiziunea, copiii s-ar
orienta spre alte media intr-un procent mult
mai scazut decit spre activitdti: recreere,
citit, invatat etc., ceea ce subliniazd inca
o datd locul singular al televiziunii in
galaxia Marconi.
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Sursa: CURS si CSMNTC, noiembrie 2005.

Graficul 2. Alternative la televiziune

Tipologii de consum

Fara a contesta efectele pozitive ale tele-
viziunii asupra dezvoltarii copiilor - inva-
tarea unor aspecte pozitive ale comporta-
mentului social, dezvoltarea cunostintelor
si a limbajului - trebuie atrasa atentia
asupra potentialului negativ al acestei acti-
vitdti. Copiii, mai ales la varste fragede,
cum sunt cei din esantionul analizat, sunt
vulnerabili la mesajele transmise de tele-
viziune. in general, ei nu fac distinctie
intre diferitele tipuri de comportament
prezentate de acest mediu si le adoptd
nediferentiat, cu atdit mai mult cu cit, in
lipsa unui proiect autohton ,Seseme
Street”, cei mai multi copii privesc emi-
siuni neadecvate varstei lor (si explicit
etichetate ca atare de CNA), asa cum se
poate vedea din graficul 3.

Cel mai des sunt nominalizate stirile
(23,32 %) si desenele animate (18,97%) -
fapt normal la aceastd varsta - in timp ce
alte tipuri de emisiuni pentru copii/adoles-
centi sunt foarte rar mentionate (0,36%),
cvasiabsenta unor astfel de emisiuni justi-
ficand acest raspuns.

in functie de sexul respondentilor nu
exista diferentieri majore in ceea ce pri-
veste preferinta pentru un anumit tip de
emisiuni, cu o exceptie notabild : procen-
tul ridicat al fetelor care urmaresc cu pre-
cidere telenovele si filmele seriale (11,4%,
respectiv 8,5%) fata de baieti (4,5%, res-
pectiv 4,4 %) - acestia recuperand procen-
tele la categoria ,emisiuni sportive”, unde
se inregistreazd 12,9% dintre raspunsurile
baietilor si doar 1,8% dintre raspunsurile
fetelor. Diferente semnificative — care apar
atunci cand este luat in considerare mediul
de rezidentd al respondentilor - pot fi
puse pe seama discrepantei existente intre
»televiziunea disponibild” in fiecare mediu
de rezidenta.

in contextul celor prezentate mai sus
si subliniind cvasiinexistenta unor pro-
grame destinate acestei categorii de varsta,
cercetarea la care am facut referire si-a
propus sa afle perceptia copiilor despre
principalele surse de informatii referitoare
la o serie de valori (pozitive sau negative)
precum si la o serie de concepte des uzitate
(sex, violenta etc.). Rezultatele obtinute din
analiza datelor releva ca, de la TV, copiii
din aceastd categorie de varstd, spun cd
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Graficul 3. Rdaspunsurile la intrebarea : Ce emisiuni urmdresti de obicei mai mult ?

invatd despre violenta (66,97 %), vedetism
(58,80%), agresivitate/vulgaritate (54,72 %)
imbogatire (33,21%), lipsd de scrupule
(30,31%, in contextul in care 59,44%
dintre respondenti aleg sa nu raspunda) si
sex (40,20%, procent foarte ridicat daca
ludm in considerare cd 49,27 % dintre cei
intervievati aleg varianta nu stiu/nu ras-
pund). Sunt putini cei ce considera ci tele-
viziunea le ofera informatii despre adevar
(2,36%), culturi civici (3,72 %), compor-
tament civic (3,36 %) respect, compasiune,
generozitate (1,49%).

Note

Consumul mare de televiziune in randul
copiilor cu varste cuprinse intre 7 si 10 ani,
in detrimentul altor forme de petrecere a
timpului liber ridica un semn de atentionare
cu privire la modul in care acesti copii
percep realitatea ,prin ochiul de sticld a
televiziunii” (Déancu, 2000) si la normele
pe care ei le interiorizeaza, la regulile de
comportament pe care le adoptd, cu atat
mai mult cu cat oferta televiziunilor nu
este adecvatd acestei categorii de varsta,
copiii urmdrind in special emisiuni care
nu li se adreseaza.

1. Notiunea este introdusa de Thomas Luckmann si Peter Berger in lucrarea cu acelasi nume,

aparutd in 1967.
2. Traducere proprie.
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Abstract

The mass-media’s place, and particulary the TV’s place in informal education of the
children it is more and more important in the modern world and the reality, especially of
the young generation beeing... In contrast with SUA where the children’s TV consumtion
is conected reverce proportional to parents social status, lever of education and family
income, the studies made in Romania show that the TV over consumption is... and can not
be corelate with non of the idex enumerate.



